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Dal 17 agosto Caritas Ticino su  facebook. ¢ Ewfi{ser

perde occasione per richiamare alla neces-
sita di un uso di questi mezzi per evangeliz-
zare; se, ad esempio, diamo un’occhiata alla
ricerca presentata a pag. 20 su Sacerdoti e
internet ci accorgeremo che i preti che usano
davvero la rete sono un numero irrisorio. Ci
consola ricordare la vivacita e la lungimiranza
del Vescovo Corecco che, nel 1994 quando,
grazie al suo appoggio abbiamo cominciato
a fare televisione su un canale privato che di
notte programmava a luci rosse, di fronte a
chi non capiva questa scelta di Caritas Tici-
no, diceva sorridendo che i, almeno di gior-
no, i telespettatori avrebbero visto qualcosa
di piu interessante.

La copertina del numero precedente di que-
sta rivista era dedicata a lui e alle 800 pun-
tate di Caritas Insieme TV, quella di questo
numero lancia la nuova serie video virtuale
che sostituisce il Vangelo in casa che con i
suoi cicli completi di commenti al Vangelo e
alle Lettere, rimane disponibile in rete: Babe-
le il mistero delle parole & dedicata al tema
delle parole misteriose nella Bibbia che don
Giorgio Paximadi racconta a Dante Balbo,
SUO compagno da anni in questa avventura
televisiva. Sullo sfondo c’¢ la torre di Babele
col suo valore simbolico che ci rimanda piu
in generale alla questione del linguaggio della
nostra comunicazione video. La confusione
delle lingue della famosa torre & I'immagine
pil appropriata per descrivere la comunica-
zione televisiva con la sua potenzialita straor-
dinaria, ma anche la sua caotica confusione
di messaggi, di format, di canali di distribu-
zione, di modelli standardizzati da Palermo
ad Oslo con ispirazioni d’oltreoceano. Di tut-
to e di piu, € nel suo spostamento sul web le
€Ose non vanno meglio: la maggior demo-
cratizzazione dei messaggi, perché meno
controllabili nella rete internet che sui canali
tradizionali, richiede grande capacita critica
e auto responsabilizzazione; ma il caos nei
meandri della distribuzione e nella possibili-
ta di fruizione & assoluto. Tutto questo ha il
fascino della complessita umana e della sua
natura relazionale-comunicativa che non ha
limiti di creativita e di potenziale percezione
della bellezza. La nostra torre di Babele e I'ul-
tima proposta della serie video virtuale dove
la sfida & la cattura dell’attenzione del pubbli-
co in TV e sul web con contenuti complessi
che aprono un universo comunicativo straor-
dinario ma irraggiungibile senza la chiave o la
pozione di Alice: la disponibilita a fare un po’
di fatica, magari per gioco, nell’approccio a
un pensiero che interroga, che intriga, che
sconcerta, che affascina. B
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